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Pozicionalas csekklista

Hogyan pozicionalj? Valassz egyet vagy kombinalj kettot!

A
B

C.

A célpiac egy szegmensére specializalodsz (pl csak 40 feletti ndk)
A szakmadnak csak egy részére specializalodsz (pl befektetési célu
ingtalanok specialistaja)

Valamiben Te vagy a LEG-, ELSO, vagy EGYETLEN!

Miikédik a pozicionalasod?

>ownhE

Bdven elegendd nagysagl a célpiacod, hogy megélj beldliik?
Viszonylag nehezen / sokara masolhat6 csak le a pozicionalasod?
A célpiac szamara relevans, fontos a pozicionalasod?

Mas orszagokban van mar ilyen pozicionalasu cég ES jol megy
nekik?

Amikor a pozicionalasodat elmondod a célpiacnak, felcsillan a
szemiik?

Ha mindre igen a valaszod, akkor jo eséllyel var rad a kék ocean!




Most mar nincs mas dolgod, mint ,,leforditani” a fentieket a weboldaladra,
illetve a social aktivitasaidra.

1. Erdemes atnézned a weboldalad képanyagat és esetleg az 1j teriilet
szimbolik4jat hasznélva 1 fotokat készitened.

2. Nézd at a szovegeidet — frissitsd az 0j iizenetek alapjan.

3. Természetesen készits tartalmi kalendart a kozosségi

kommunikaciodra is. Hogyan tudod a legtobb oldalr6l bemutatni azt
amiben Te vagy a LEG-, ELSO, vagy EGYETLEN? Légy kreativ!



